CHECKLIST

infaltables a la hora de subir un nuevo producto

+ tips

[[] NOMBRE CLARO Y DESCRIPTIVO

Ejemplo: “Campera Olivia de gabardina con corderito”
X Evitd nombres vacios como “Sofiada” o “Hermosa”. Que el nombre cuente qué esy
tenga palabras clave Utiles.

AL MENOS 3 FOTOS DESCRIPCION: INFORMA & VENDE
[ ] De frente con fondo neutro [ ] :Qué es? ;Qué materiales tiene?

[ ] Detalles de textura/material [] ¢Qué talles o medidas?

[ ] En contexto o en uso (si aplica) [ ] ¢Qué lo hace especial o distinto?

[ ] Tamafo comparativo o referencia visual [ ] ¢:Coémo se usa o como llega?

Tip: Escribi pensando en alguien que no/
conoce tu marca. No des nada por sentado.

[] INFORMACION DE ENVIOS Y DESPACHO

. - 3

\ [ Mostra todas las opciones ¢Cuanto tarda en salir el pedido?
Envios,  retiro en  local, ¢Hacés envios a todo el pais?
mensajeria- cuanto mds claro, :Se puede retirar por algin punto fisico?
mejor.

[ ] FORMAS DE PAGO DISPONIBLES

¢Hay descuentos o cuotas sin interés?
¢Qué medios de pago aceptas? Aclaralo, puede marcar la diferencia
Tarjetas de crédito y débito
Transferencia bancaria
Billeteras virtuales (Mercado Pago, etc.)
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[] POLITICA DE CAMBIOS (SI APLICA)

:Se puede cambiar? ¢ En qué plazo y bajo qué condiciones?

TIPS EXTRA

para tener en cuenta y sumarlos a tu tienda

[ MOSTRA COMO LLEGA EL PRODUCTO

¢Viene en caja? (Tiene mono o packaging especial? jMostralo! Eso suma valor
percibido.

[] INCLUIi PALABRAS CLAVE EN LA DESCRIPCION Y EL NOMBRE

No solo ayuda a que te encuentren en tu tienda, también mejora el posicionamiento
en Google.

[1 USA EL MISMO ESTILO PARA TODOS TUS PRODUCTOS

Mismo orden de info, misma estructura en la descripcidn. Esto hace que tu tienda se
vea mas profesional y ordenada.

[ SUMA TESTIMONIOS O RESENAS SI TENES

Si alguien ya lo comprd y dejé su opinidén, sumala. Las pruebas sociales generan
confianza.

—

Usd esta checklist cada vez que cargues un producto
y vas a notar la diferencia en tus ventas (jy en las consultas que te evitas!).
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